PODMINKY SPOLUPRACE S DODAVATELI

spoleénosti Confidence media, s.r.o., IC: 25689657

se sidlem: U Bulhara 3, 110 00 Praha 1

zapsané v obchodnim rejstiiku vedené méstskym soudem v Praze, oddil C, vlozka 42812
(dale jen PSD)

I. Uvodni ustanoveni

1.1. Tyto PSD upravuji podminky pro poskytovani sluzeb dodavatel spole¢nosti Confidence
Media.s.r.o. (dale jen objednatel) spocivajici ve vyuzivani pfedem smluvenych reklamnich ploch
véetné souvisejicich sluzeb (napf. zajisténi dopravy reklamnich materiald na dohodnuté misto, viastni
umisténi/instalace reklamnich materialll, pfedani fotodokumentace o provedené instalaci apod)

1.2. PSD jsou nedilnou soucasti potvrzené objednavky. Pokud bude v objednavce odliSné ustanoveni
od téchto PSD, plati ustanoveni objednavky pfed témito PSD.

1.3. Tyto PSD vstupuji v platnost dne 1.6. 2018.

Il. Vyklad Pojmu

2.1. Dodavatel je pravnicka nebo fyzicka osoba, pronajimajici reklamni prostor pro reklamu klientd (v
objednavce oznacen jako Dodavatel)

2.2. Objednatel je pravnicka osoba, zaloZzena a podnikajici podle ¢eskych pravnich pfedpisu, jejimz
hlavnim pfedmétem c&innosti je reklamni ¢innost (v objednavce uveden v zapati jako Confidence
media, S.r.0.).

2.3. Reklama je jakékoliv sdéleni objednatele umisténé po dohodé s dodavatelem na reklamni plose
poskytnuté dodavatelem.

2.4. Reklamnim panelem se rozumi nosi¢, ktery slouzi k umisténi reklamy.

2.5. Reklamni plocha oznacuje ¢ast reklamniho panelu, na které je instalovan reklamni materiél s
motivem reklamy.

2.6. Reklamni materidl je libovolny reklamni prostfedek, ktery je mozno bézné pouzivanymi zpUsoby
instalovat na konkrétni typ reklamniho panelu, nevyplyva-li z pfedmétného ustanoveni objednavky
jinak. Zejména se jedna o papirové plakaty, plachty, samolepici folie, atd. Reklamnim materialem se
pro ucely téchto PSD rozumi rovnéz nastavby, makety a jiné nadstandardni kreativni a technické
feSeni.

2.7. Instalaci, umisténim, se rozumi umisténi reklamniho materialu na reklamni plochu reklamniho
panelu odpovidajici formou (v pfipadé papirového plakatu nebo samolepici félie jejich vylepenim, v
pFipadé plachty a ostatnich reklamnich prostfedku jejich uchycenim). Instalace reklamnich material(
na reklamni plochy je zajistovana dodavatelem ¢&i jinym, dodavatelem odsouhlasenym, subjektem.
2.8. Reklamni kampani se rozumi poskytnuti vybranych reklamnich ploch objednateli dodavatelem v
souladu s potvrzenou objednavkou, a to pro realizaci reklamy na sjednanou dobu.

2.9. Zakladni doba reklamni kampané ¢ini 4 tydny, tedy od 1. dne pfisluSného kalendarniho mésice
do 28. dne pfislusného kalendainiho mésice, resp. do 27. dne v mésici unor. U specifickych
reklamnich panell (rotundy, CLV, atypické reklamni nosice atp.) muze byt doba reklamni kampané
kratSi i delSi, vzdy je pfesné uvedena v objednavce.

lIl. Objednavka

3.1. Reklamni kampan, na zakladé které dodavatel poskytuje objednateli reklamni plochy k instalaci
reklamnich materiald objednatele v€etné souvisejicich sluzeb, je realizovana na zakladé potvrzené
objednavky nebo ramcové smlouvy s uplatfiovanim prabéznych dil¢ich objednavek. Objednavky jsou
uzaviené v souladu s témito PSD a § 1746 odst. 2 zdkona €. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, v
platném znéni.

3.2. Objednavka musi obsahovat zejména identifikaci smluvnich stran, specifikaci vybranych
reklamnich panell a reklamnich ploch, o které ma objednatel zajem, datum zahajeni a skonéeni
reklamni kampané a smluvenou odménu. Realizovana bude objednatelem potvrzena objednavka.

IV. ZruSeni objednavky (storno)
4.1. Objednatel je opravnén pfed zapoCetim poskytovani sluzeb dodavatelem objednavku, pisemné /i
prostfednictvim v objednavce uvedeném emailu/ vypovédeét (zrusit) za nasledujicich podminek:



a/ v obdobi od 29. do 0. dne véetné pred zacatkem sjednaného obdobi &ini stornovaci poplatek
100% z celkové ceny stornovanych ploch
-v obdobi od 59. do 30. dne v€etné pred zaCatkem sjednaného obdobi €ini stornovaci poplatek
50% z celkové ceny stornovanych ploch
-v obdobi nad 60. den v¢etné pfed zacatkem sjednaného obdobi €ini stornovaci poplatek 0%
z celkové ceny stornovanych ploch

b/ Vypovédni IhGta pronajmu jednotlivych nosicl v pribéhu trvani kampané ¢ini 2 kalendafni mésice
a pocina bézet prvnim dnem mésice nasledujiciho po mésici, ve kterém byla vypovéd doru¢ena
druhé smluvni strané.

¢/ UkonCeni kampané musi byt uskute€néno objednatelem v pisemné nebo elektronické formé
doruéené zhotoviteli. Za termin podani vypovédi je povazovan den odeslani vypovédi
objednatelem, a to jak pro pfipad vypovédi pisemné, tak i elektronickou postou.

V. Dodani reklamnich materiala a grafickych podkladi pro tisk

5.1. Objednatel umozni dodavateli v€asnou instalaci reklamnich material(i na reklamni plochy jejich
dodavkou v potfebném pocétu a na dohodnuté misto, a to nejpozdéji 8 kalendarnich dnl pred
planovanou instalaci reklamnich materiala. Zajistuje-li vyrobu reklamnich material( pro objednatele
dodavatel, doda objednatel dodavateli grafické podklady pro tisk dle technickych listl dodavatele
alespon 12 kalendarnich dni pfed planovanou instalaci reklamnich materiald. Lhita pro dodani
reklamnich materiald nebo grafickych podkladl pro tisk dodavateli se pocita ode dne potvrzeni
objednavky.

5.2. Objednatel doda reklamni materialy na mista a v ¢ase uvedené v seznamu, ktery pfeda dodavatel
objednateli obratem po zaslani potvrzené objednavky. Grafické podklady pro tisk reklamnich materiald
doda objednatel dodavateli na jim uvedenou e-mailovou adresu, nebo na tuto emailovou adresu zasle
informaci o ulozisti (véetné pfipadnych pfistupovych kodu), kde jsou grafické podklady dostupné.

5.3. Dodavatel zajisti instalaci reklamnich material( na reklamni plochu nejpozdéji k 1. dni reklamni
kampané.

5.4. Nedodrzi-li dodavatel termin instalace reklamnich materialt uvedeny v ¢l. V odst. 5.3. téchto PSD,
bude objednateli poskytnuta sleva v alikvotni vysi z odmény, odpovidajici dnum, kdy byl dodavatel v
prodleni s instalaci reklamniho materialu. Tato sleva nepfislusi objednateli v pfipadé, Ze posun v
instalaci reklamnich material( bude zavinén mimoradnymi klimatickymi podminkami nebo zasahem
vy$Si moci.

5.5. Bude-li objednatel uzivat reklamni panel po dobu vice reklamnich kampani po sobé jdoucich, je
opravnén pozadovat, aby na jim objednané reklamni plose byl reklamni material umistén po dobu vice
reklamnich kampani po sobé jdoucich, aniz by byly plochy po uplynuti kazdé reklamni kampané
zaslepovany (odstranény).

5.6. Dodavatel zajisti fotodokumentaci instalovanych reklamnich materiald, kterou pfeda objednateli
do 15 kalendarnich dnl od zapodeti reklamni kampané nebo ode dne dodani reklamnich material(.
5.7. Dodavatel nezajiStuje uskladnéni reklamnich materialt po skon€eni reklamni kampané, jestlize
klient nepozada o jejich zaslani zpét, budou dodavatelem do 15. dne ode dne skoné&eni pfislusné
reklamni kampané zlikvidovany.

5.8. V pfipadé, ze objednatel pozaduje po dodavateli zaslepeni celé reklamni kampané nebo jeji ¢asti,
zazada o tuto sluzbu pisemné pfedem ¢i v pribéhu trvani reklamni kampané.

VI. Odmeéna, fakturace

6.1. Za poskytnuté sluzby nélezi dodavateli smluvena odména. VySe odmény za uzivani reklamnich
ploch v jednotlivych reklamnich kampanich je definovana v potvrzené objednavce. Kromé ceny za
uzivani sjednanych reklamnich ploch jsou v odméné rovnéz zahrnuty naklady spojené s dopravou
reklamnich materiald na dohodnuté misto, s prvni instalaci reklamnich material( na reklamni plochy, s
udrzbou reklamnich ploch a reklamnich panelt po celou dobu uzivani reklamnich ploch, jakoz i
naklady spojené s pofizenim fotodokumentace.

6.2. Castky za jednotlivé reklamni kampané budou Gétovany objednateli mésiéné nebo kvartalng, vzdy
k 1. dni kazdého mésice nebo kvartalu pronajmu, na zakladé vystavené faktury se splatnosti 50 dni.
Volba frekvence plateb bude dana dil¢i objednavkou.

6.3. Pokud se objednatel opozdi s platbou o vice nez 15 pracovnich dn(, zavazuje se dodavatel
informovat o této skute¢nosti objednatele a upozornit ho na mozné penale. V pfipadé nedodrzeni
platebnich podminek objednatelem ma dodavatel pravo pozadovat na objednateli po uplynuti 20 dnu
ode dne splatnosti urok z prodleni ve vysi 0,01% denné z dluzné ¢astky za kazdy zapoCaty den
prodleni.

6.4. Za Zaplacenim se pro ucely téchto PSD rozumi pfipsani celé ¢astky na ucet dodavatele.



VIl. Ostatni podminky

7.1. Dodavatel je povinen zajistit pravidelnou kontrolu stavu reklamnich ploch poskytnutych objednateli
a jejich udrzbu. Dodavatel muze pfipadné zavady zjistit sam pf¥i vlastnich pravidelnych kontrolach
pronajatych reklamnich ploch nebo muze byt na zavadu upozornén ze strany objednatele. Takové
upozornéni ze strany objednatele musi mit pisemnou formu. Dodavatel se zavazuje, Ze pfi vlastnim
zjisténi nebo nahlaseni zavady ze strany objednatele (napf. poSkozeni reklamnich material() tuto
zavadu odstrani do 48 hodin po jejich nahlaSeni nebo od vlastniho zjisténi, a dale se zavazuje, Ze
zajisti u osvétlenych reklamnich ploch stalou funkénost reflektord do 48 hodin po jejich nahlaseni,
nebo od vlastniho zjisténi zavady na funkénosti osvétleni. Pokud nebudou dodrzeny vySe uvedené
Ihaty, ma objednatel narok za kazdy dal$i den na slevu ve vysi 100 % z ¢astky odpovidajici denni
odméné za uzivani pfedmétné (poskozené) reklamni plochy do doby odstranéni zavady.

7.2. Dojde-li béhem reklamni kampané k uplnému zni¢eni reklamni plochy, na které jsou umistény
reklamni materialy objednatele a jejiz uzivani na danou dobu si objednatel ujednal, nabidne dodavatel
objednateli, bude-li to mozné, umisténi reklamnich materialt na jiné reklamni ploSe s obdobnou
reklamni hodnotou. Objednatel je v tomto pfipadé povinen se k takovému navrhu pisemné (i
prostfednictvim emailu) do tfi pracovnich dnli ode dne obdrzeni navrhu vyjadfit. Nevyjadfi-li se
objednatel v této Ihaté, maji smluvni strany za to, Ze s nahradnim umisténim reklamnich materialu,
navrzenym dodavatelem, objednatel nesouhlasi. Naklady na pfipadné nahradni umisténi reklamnich
material( nese dodavatel. Pokud se v8ak smluvni strany na nahradnim umisténi reklamnich materiald
nedohodnou nebo reklamni plochy s obdobnou hodnotou nebudou k dispozici, ma objednatel (v
pfipadé platby pfedem) narok na vraceni odpovidajici ¢asti odmény za uzivani pfedmétné reklamni
plochy a objednavka v daném rozsahu ¢aste¢né zanikne, nedomluvi-li se smluvni strany jinak.

7.3. Nebude-li v moznostech dodavatele zajistit napravu pfi poskozeni reklamnich ploch z divodu
nedostateéného poctu rezervnich reklamnich materiald, neni tato skuteénost divodem pro vymahani
nahrady Skody ze strany objednatele, ani neni didvodem pro uplatnéni jakychkoliv dal$ich sankci
sméfujicich va¢i dodavateli. Dodavatel je povinny na absenci rezervnich plakatt objednatele upozornit
v okamziku, kdy mu rezervni plakaty dojdou.

7.4. Pokud nebude mozné zajistit z divodu vy$Si moci provozovani nékteré z reklamnich ploch
zahrnutych v jednotlivych objednavkach, zavazuje se dodavatel, bude-li to mozné, nabidnout
objednateli nahradu obdobné reklamni hodnoty a kvality. Objednatel je v tomto pfipadé povinen se k
takovému navrhu pisemné (i prostfednictvim emailu) do tfi pracovnich dnl ode dne obdrzeni navrhu
vyjadrit. Nevyjadfi-li se objednatel v této Ihuté, maji smluvni strany za to, ze s nahradnim umisténim
reklamnich materiald, navrzenym dodavatelem, objednatel nesouhlasi. Naklady na pfipadné nahradni
umisténi reklamnich materialll nese dodavatel. Pokud se v§ak smluvni strany o nahradnim umisténi
reklamnich materiald nedohodnou nebo nebudou-li

reklamni plochy s obdobnou hodnotou k dispozici, ma objednatel narok na slevu z odmény dle
objednavky ve vysi odpovidajici po€tu nevylepenych reklamnich ploch a dobé&, kdy reklamni material
nebyl na panelech instalovan a objednavka v daném rozsahu ¢aste&né zanikne, nedomluvi-li se
smluvni strany jinak.

IX. ZruSeni objednavky/smlouvy

8.1. Dodavatel je opravnén okam?Zité zruSit objednavku v pfipadé, Ze:

a) bude prohlasen konkurs na majetek objednatele

b) objednatel zasadné porusi ustanoveni této smlouvy

8.2. Objednatel je opravnén okamzité zrusit objednavku v pfipadé, Ze:

a) dodavatel zasadné porusi jakékoliv ustanoveni této smlouvy

b) dodavatel postupuje v rdmci pInéni této smlouvy v rozporu s obecné platnymi pravnimi pfedpisy
8.3. Zruseni objednavky je v téchto pfipadech ucinné dnem doruceni pisemného oznameni o
odstoupeni pfislusné smluvni strané.

IX. Zavéreéné ujednani

9.1. Smluvni strany se dohodly, Ze obsah objednavek podléha obchodnimu tajemstvi a s jako takovym
s nim bude zachazeno. V tomto smyslu se smluvni strany zavazuji, ze budou instruovat pfislusnym
zpusobem své zaméstnance, pripadné dalSi osoby (subdodavatele apod.), které s objednavkou
pfijdou do styku.

9.2. Hovori-li se ve PSD o dorucovani, rozumi se tim zaslani a fakticke doruCeni pfislusné
komunikace prostfednictvim provozovatele postovnich sluZzeb (Ceska posta s.p., PPL CZ, s.r.o., DHL,



apod.), vefejné datoveé sité z datové schranky objednatele do datové schranky dodavatele a naopak
nebo elektronickou zpravou z domény, u které neni rozumnych pochyb, Ze je uzivana vyhradné
smluvni stranou.

9.3. PSD jsou platné a zdvazné pro vS8echny uzaviené objednavky / Rdmcové smlouvy, neni-li v
téchto stanoveno jinak.

9.4. Aktualni znéni PSD je zvefejnéné na internetovych strankach objednatele www.cmedia.cz/psd
9.5. Prava a povinnosti neupravené Ramcovou smlouvou nebo témito PSD se fidi pravnim fadem
Ceské republiky, resp. zakonem &. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik a ve vztahu ke spotfebitelim i
zadkonem €. 634/1992 Sb., o ochrané spotfebitele, v platném znéni.

9.6. Vécné prislusnym subjektem pro feseni spotfebitelskych sporll dle zakona ¢. 634/1992 Sb., o
ochrané spotiebitele, v platném znéni, je Ceska obchodni inspekce http://www.coi.cz/.

9.7. Strany prohladuji, ze si tyto PSD pfecetly a Ze rozumi jejich obsahu.



